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Seur vuelve a crecer tras un
lustro, hasta 564 millones

El grupo francés Geopost, que controla ya el 70 por ciento
de la firma espanola, lanza su nueva marca global Dpdgroup

Carlos Piza MADRID.

Seur inici6 el pasado afio la senda
del crecimiento después de un lus-
tro en el que la compaiiia “no gene-
r6 demasiadas buenas noticias”, se-
gan resumio ayer su presidente,
Yves Delmas. La compania de trans-
porte urgente crecié un 5 por cien-
to en ingresos, hasta 564 millones,
apoyandose en el alza del comer-
cio electronico (le reportd 120 mi-
llones en ingresos, un 20 por cien-
to mas) y los envios internaciona-
les de sus clientes esparioles (110
millones, un 16 por ciento mas). El
alza en volumen de mercancia ges-
tionada fue del 10 por ciento.

Para este ejercicio, Delmas pre-
vé que Seur repetird al menos ese
alza del 5 por ciento -con lo que ro-
zaria los 600 millones-, aunque se-
fialo a la evolucion de la eurozona
y ala capacidad de la economia es-
panola de mantener su “época do-
rada” en exportacion como claves
para alcanzar o superar esas expec-
tativas. El crecimiento de Seur ha
colocado a Espafia como cuarto
mercado para la francesa Geopost
-accionista mayoritario de Seur des-

de 2012-, adelantando a Italia.
Junto a los datos econ6micos, el
directivo presento la nueva marca
global de Geopost que se lanzo ofi-
cialmente ayer: Dpdgroup. La fir-
ma espafiola mantendra su ensefia
vaque el grupo galo la considera un
activo valioso. Sus encuestas de no-
toriedad le dan un porcentaje de
conocimiento de hasta el 99 por
ciento. No obstante, Seur incorpo-

Yves Delmas, presidente de Seur, ayer presentando la nueva marca global. ez
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rara la nueva ensefia global a modo
de cobranding. Lo mismo hara Geo-
post con su ensenia francesa Chro-
noposty con la britinica Interlink.
La matriz de Seur controla ya el
70 por ciento del capital, tras inte-
grar las franquicias de Mallorca,
Menorca y Huesca en 2014. “Segui-
remos adquiriendo franquicias sin
prisa pero sin pausa: este aflo com-
praremos mas”, avanzé Delmas.




